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• Lähtökohtana on arvon tuottaminen yrityksen ja asiakkaan 
välisessä vuorovaikutuksessa. 

• Yhteiskehittäminen = 
• yhteistä, yhteisöllistä, samanaikaista, yhdenvertaista prosessia, jolla 

tuotetaan uutta, joko konkreettista tai symbolista arvoa. 
• Dialogin vahvistamista yrittäjän ja kuluttajan välille alan 

tutkimustiedon sisältävässä ympäristössä. 
• Tasavertainen osallistuminen
• Erilaisten tavoitteiden ja näkökulmien tunnistaminen

YHTEISKEHITTÄMINEN – yritys/asiakas



• Lähtökohtana on arvon tuottaminen yrityksen, tutkimuksen ja 
oppilaitoksen välisessä vuorovaikutuksessa. 

• Yhteiskehittäminen = 
• yhteistä, yhteisöllistä, samanaikaista, yhdenvertaista prosessia, jolla 

tuotetaan uutta, joko konkreettista tai symbolista arvoa. 
• Dialogin vahvistamista yrityksen, tutkimuksen ja oppilaitoksen 

välille alan tutkimustiedon sisältävässä ympäristössä. 
• Tasavertainen osallistuminen
• Erilaisten tavoitteiden ja näkökulmien tunnistaminen

YHTEISKEHITTÄMINEN –
yritys/tutkimus/oppilaitos
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Kohti yhteistä tavoitetta

• Opetuksen sisältö
• Yritys

oppimisympäristönä

• Uudet kiinnostavat
tuotteet ja palvelut

• Asiakaspalaute
yrityksille

• Yrityksen
tavoitteisiin
räätälöity
tutkimustieto

• Laadukkaat tuotteet
ja palvelut

Yritykset Tutkijat

Oppilaitok
setAsiakas



Case 1: FOOD BAIT – BETTER 
FOOD AS GROWTH AND 
ATTRACTION FACTOR FOR THE 
KVARKEN Hankkeen tavoitteena on kasvattaa 

elintarvikesektorin yritysten kilpailukykyä . 
Projektin puitteissa luodaan oppifoorumi, 
jossa voidaan jakaa Botnia Atlantica-alueen 
elintarvikesektorin pienille ja keskisuurille 
yrityksille kasvua ja kansainvälistymistä 
tukevaa ja edistävää tietoa, taitoa ja 
kokemuksia. Työpajasarjan kautta 
kasvatetaan pienten ja keskisuurten 
yritysten ja yrittäjien liiketoimintaosaamista 
ja innovaatioita ja luodaan uusia 
liiketoiminnan ekosysteemejä alueella 
toimivien suurempien yritysten sekä 
pienten ja keskisuurten yritysten ja 
yrittäjien välille.



Miten se tehdään 
käytännössä?
Tuotekehityksen tukemista

• Yhteiskehittämistä
• Aistivaraista arviointia
• Kuluttajatutkimusta
• Teoriaa yhdistettynä  

työpajoihin, jossa asioita 
tehdään ja kokeillaan oikeasti

• Tutkimustiedon jalkauttamista
• Verkottoitumista



Kehittämistyökaluja
PK-yrityksille

• Tässä kehittämistyökalujen kokonaisuudessa 
esitellään pk-yrityksille suunnattu 
liiketoiminnan ja tuotekehityksen 
toimintamalli, jossa yritykset pääsevät 
hyödyntämään tutkijoiden, asiantuntijoiden ja 
ruokaharrastajien osaamista ja palautetta 
osana oman tuotteensa kehitystyötä. 
Prosessi alkaa idean kiteyttämisestä 
(konseptinkehitys), jatkuu asiakaslähtöisen 
tuotekehitysprosessin työpajoina 
(tuotekehitys) ja päätyy lähes valmiin 
tuotteen esittelyyn kuluttajille (uusien 
markkinoiden etsiminen).

• https://issuu.com/turun_yliopisto/docs/food-bait-esite-fi-
2020



Food Bait Kauhajoen 
Ruokamessuilla
• Food Bait ja Blue Products -projektien 

tuotekehityksessä mukana olleita tuotteita oli 
maistatuksessa, esittelyssä ja kuluttaja-
arvioinnissa kolmen vilkkaan messupäivän ajan 
Kauhajoen ruokamessuilla Hämes-Havusessa.

• Kävijöitä puhututti osastolla vieraillessaan mm. 
gluteenittoman leivän maukas maku, 
punajuuripeston hehkuva väri ja 
käyttömahdollisuuksien kirjo, lahnamakkara herätti 
muistoja lahnansyönnistä lapsuudessa ja oli myös 
täysin uutena konseptina erittäin kiinnostava 
tuttavuus. Kauramurun vähäistä makeutta ja 
kuusenkerkällä maustetun veden raikkautta 
kiiteltiin messupäivän lämpötilojen noustessa 
väentungoksessa.

• Kuluttaja-arviointeja kerättiin kolmen päivän 
aikana huimat 350kpl



Case 2: KORU -
Koulutuksella ruokamaakunta nousuun
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